
目次

まえがき…………………………………………………………3

ﾌﾟﾛﾛｰｸﾞSEOの意味と流れを押さえよう

[1そもそもSEOとは何か…………………………………………14

現代人の必需品となった検索ｴﾝｼﾞﾝ
検索結果を上げるだけがSEOではない

回ﾕｰｻﾞｰ視点で考えるSEOの本質……………………………16

何のために検索結果の上位を目指すのか
検索ｴﾝｼﾞﾝﾕｰｻﾞｰにとっての5つの障害

検索結果表示に重要なHTMLとｷｰﾜｰﾄﾞ
ｸﾘｯｸ率向上にはﾀｲﾄﾙと説明文が大切
ﾕｰｻﾞｰﾆｰｽﾞに応じたﾍﾟｰｼﾞを作る
辿り着いたﾕｰｻﾞｰを迷子にさせないﾃﾞｻﾞｲﾝを
ｽﾑｰｽﾞな導線を作るﾕｰｻﾞﾋﾞﾘﾃｨ
検索ｴﾝｼﾞﾝではなく検索ｴﾝｼﾞﾝﾕｰｻﾞｰに注目する

固SEOの進め方……………………………………………………24

SEOを施す5つのｽﾃｯﾌﾟ
最初の調査が何より重要
HTMLとｻｲﾄﾃﾞｻﾞｲﾝで検索ｴﾝｼﾞﾝに対応する
外部ﾘﾝｸとﾃﾞｨﾚｸﾄﾘ型検索ｴﾝｼﾞﾝ対策も忘れずに

1章検索ｴﾝｼﾞﾝの仕組みを知ろう

[1検索ｴﾝｼﾞﾝの2つの種類……………………………………30

自動的に情報収集する｢ﾛﾎﾞｯﾄ型｣
お薦めｻｲﾄ集の進化系｢ﾃﾞｨﾚｸﾄﾘ型｣

主流はﾊｲﾌﾞﾘｯﾄﾞ型
SEOではﾛﾎﾞｯﾄ型への対策が重要



2ﾛﾎﾞｯﾄ型検索ｴﾝｼﾞﾝのﾒｶﾆｽﾞﾑ………………………34

情報収集から検索結果までの流れ

ｳｪﾌﾞを巡回する｢ｸﾛｰﾗｰ｣

収集した情報に索引を付ける｢ｲﾝﾃﾞｸｻ｣

3ｳｪﾌﾞﾍﾟｰｼﾞの解析方法………………………………………38

文脈を読み解く｢ｾﾏﾝﾃｨｯｸ解析｣

単語の間隔から関連性を推測する

個々のﾍﾟｰｼﾞ内容だけでなくｻｲﾄﾃｰﾏも重視する

4ｽﾆﾍﾟｯﾄ………………………………………………………42

ｳｪﾌﾞﾍﾟｰｼﾞの概要を示す｢ｽﾆﾍﾟｯﾄ｣

ｽﾆﾍﾟｯﾄの3つのﾊﾟﾀｰﾝ

5ｳｪﾌﾞﾍﾟｰｼﾞの評価基準………………………………………44

人気度を測る｢ﾘﾝｸﾎﾟﾋﾟｭﾗﾘﾃｨ｣

PageRankを確認してみよう

[6]検索ｴﾝｼﾞﾝｽﾊﾟﾑ行為………………………………………46

検索ｴﾝｼﾞﾝを編す｢ｽﾊﾟﾑ行為｣

ｸﾛｰｷﾝｸﾞ

ﾄﾞｱｳｪｲﾍﾞｰｼﾞ､ﾘﾀﾞｲﾚｸﾄの悪用

<meta>ﾀｸﾞﾍのｷｰﾜｰﾄﾞ詰め込み

<body>内へのｷｰﾜｰﾄﾞ詰め込み

ﾘﾝｸｽﾊﾟﾑ

ｽﾀｲﾙｼｰﾄによるｽﾊﾟﾑ

ｽﾊﾟﾑ行為に対抗する｢ｽﾊﾟﾑﾌｨﾙﾀｰ｣

[7]ﾛﾎﾞｯﾄ型検索ｴﾝｼﾞﾝの歴史………………………………52

ﾛﾎﾞｯﾄ型検索ｴﾝｼﾞﾝは4世代に分けられる

検索範囲が限られた第1世代

第2世代で全文検索が可能に

Googleが作り出した第3世代

見え始めた第4世代の萌芽



第2章ﾕｰｻﾞｰのﾆｰｽﾞを掴む!ｷｰﾜ-ﾄﾞ選びのｺﾂ

□]ｷｰﾜｰﾄﾞの重要性……………………………………………58

ｷｰﾜｰﾄﾞを間違えればすべてが台無し!
ｷｰﾜｰﾄﾞを欲張りすぎるのは逆効果

[i]ｱｸｾｽﾛｸﾞ解析でﾕｰｻﾞｰのﾆｰｽﾞを掴む………………60

ｱｸｾｽﾛｸﾞは｢ﾕｰｻﾞｰの足跡｣
ﾛｸﾞ解析から読み取れる4つのこと
どのﾍﾟｰｼﾞでSEOをするかも考えよう
ｱｸｾｽﾛｸﾞでは分からないこともある

3ﾗｲﾊﾞﾙｻｲﾄと比較する……………………………………66

ﾗｲﾊﾞﾙｻｲﾄの見つけ方
Alexaを使ったﾗｲﾊﾞﾙｻｲﾄ探し
自ｻｲﾄにはないｷｰﾜｰﾄﾞを見つけよう
ﾗｲﾊﾞﾙのSEOﾚﾍﾞﾙをﾁｪｯｸしよう
強力なﾗｲﾊﾞﾙが見つかったときの2つの戦略

4無料ﾂｰﾙでｷｰﾜｰﾄﾞを探す………………………………72

ﾈｯﾄ上の無料SEOﾂｰﾙを活用しよう
客観的なｷｰﾜｰﾄﾞが分かる｢ｷｰﾜｰﾄﾞｱﾄﾞﾊﾞｲｽﾂｰﾙ｣
多彩な言い回しが見つかる｢ｼｿｰﾗｽ辞書｣
表記のゆれに迷ったらGoogleに聞け!

5ｷｰﾜｰﾄﾞの効率性を計る……………………………………76

需要に供給が追いついていないｷｰﾜｰﾄﾞを見つける

KEIでｷｰﾜｰﾄﾞの効率を計算しよう

[i]ﾆｰｽﾞに応じてｷｰﾜｰﾄﾞを使い分ける……………………80

ｷｰﾜｰﾄﾞから見えるﾕｰｻﾞｰのﾆｰｽﾞ
会社名や製品名で検索するﾕｰｻﾞｰは最も関心が高い
複合ｷｰﾜｰﾄﾞで検索する見込み客を掴まえる
漠然と一般語で検索するﾕｰｻﾞｰを見込み客に育てる

コラム検索結果にﾕｰｻﾞｰの意思を反映させる試み……84



第3章ｷｰﾜｰﾄﾞを伝えるﾀｸﾞ打ちﾃｸﾆｯｸ

[1]HTMLﾀｸﾞの重要性……………………………………………88

検索ｴﾝｼﾞﾝにｷｰﾜｰﾄﾞを伝える

ｷｰﾜｰﾄﾞへのﾀｸﾞ付けがSEOの基本

[1]<title>ﾀｸﾞ………………………………………………………90

ﾀｲﾄﾙ次第でｱｸｾｽ数が変わる

ﾍﾟｰｼﾞごとに適切なﾀｲﾄﾙを付けるｺﾂ

検索結果でどう表示されるかも考える

Googleでは21文字以上のﾀｲﾄﾙは要注意

Yahoo!の検索結果は35文字までOK

欲張ったﾀｲﾄﾙは逆効果

3見出しﾀｸﾞ………………………………………………………98

ﾀｲﾄﾙと同じくらい重要な見出しﾀｸﾞ

文章構造に見合った見出しﾀｸﾞを使おう

4強調ﾀｸﾞ………………………………………………………100

強調したい単語に付ける<strong>ﾀｸﾞと<em>ﾀｸﾞ

本文中の牛-ﾜｰﾄﾞの強調には｢論理ﾀｸﾞ｣を使う

5ｱﾝｶｰﾃｷｽﾄ……………………………………………102

驚くべきｱﾝｶｰﾃｷｽﾄの影響力

ｱﾝｶｰﾃｷｽﾄにはｷｰﾜｰﾄﾞを含める

6<meta>ﾀｸﾞ……………………………………………………106

Yahoo!の戦略で<meta>ﾀｸﾞが復権?

最低限押さえておきたい3つの<meta>ﾀｸﾞ

表示言語文字を指定し､文字化けを防ぐ<meta>ﾀｸﾞ

検索のﾋｯﾄ率を上げる<meta>ﾀｸﾞ

検索結果の説明文になる<meta>ﾀｸﾞ

ｸﾛｰﾗｰに検索させない<meta>ﾀｸﾞの裏技

[7]JavaScriptやCSSの外部化…………………………………110

KISSの重要性

ｸﾛｰﾗｰに優しいHTML軽量化

Googleは大きすぎるHTMLｿｰｽは読み込まない!



コラム米国大統領選に降り注いだGoogle爆弾…………114

第4章SEOに適したｻｲﾄﾃﾞｻﾞｲﾝ

1ﾃﾞｻﾞｲﾝ･ｻｲﾄ設計の重要性……………………………118

ﾘﾝｸがあるのに移動できない不思議なﾍﾟｰｼﾞ
ﾕｰｻﾞｰが迷うﾍﾟｰｼﾞはｸﾛｰﾗｰも迷う
迷子になりにくいｻｲﾄﾃﾞｻﾞｲﾝとは?

[2]ｸﾞﾛｰﾊﾞﾙﾅﾋﾞｹﾞｰｼｮﾝ…………………………………120

ﾕｰｻﾞｰはｻｲﾄ内をｼｮｰﾄｶｯﾄしたい
ｸﾞﾛｰﾊﾞﾙﾅﾋﾞｹﾞｰｼｮﾝでｶﾃｺﾞﾘ間の移動をｽﾑｰｽﾞに

3ﾊﾟﾝくずﾘｽﾄ………………………………………………122

ﾍﾟｰｼﾞの前後関係を示すﾊﾟﾝくすﾘｽﾄ
ﾕｰｻﾞｰがｻｲﾄ内を自由に動き回るために

4移動先が分からない表記は使わない………………………124

抽象的な表現のﾅﾋﾞｹﾞｰｼｮﾝは無意味
具体的表現でﾕｰｻﾞｰを誘導するのがﾍﾞｽﾄ

5ｻｲﾄﾞﾒﾆｭｰの配置………………………………………126

ﾒﾆｭｰの位置がSEOに影響する?

[6]ﾌﾚｰﾑは使わない…………………………………………128

ﾕｰｻﾞｰを迷子にさせるﾌﾚｰﾑ

ﾌﾚｰﾑを使うとSEOにも不利
ﾘﾝｸﾎﾟﾋﾟｭﾗﾘﾃｨを下げる原因にも

[7]ｻｲﾄﾏｯﾌﾟは必須…………………………………………132

SEO上は作らないともったいない
ｼﾝﾌﾟﾙなｻｲﾄﾏｯﾌﾟが最後の砦になる

第5章ｻｲﾄ評価を上げる被ﾘﾝｸ獲得法

1]自力本願で外部ﾘﾝｸを獲得しよう………………………136



外部からの被ﾘﾝｸはｺﾝﾄﾛｰﾙが難しい

ｺﾝﾄﾛｰﾙ可能な被ﾘﾝｸもある

ｽﾊﾟﾑにならない被ﾘﾝｸを増やそう

[2]｢1ｻｲﾄ1ｼﾞｬﾝﾙ｣を手軽に実現するｻﾌﾞﾄﾞﾒｲﾝ………1ｓ8

ﾄﾞﾒｲﾝを増やすことなく独立ｻｲﾄを立ち上げる方法

検索ｴﾝｼﾞﾝはｻﾌﾞﾄﾞﾒｲﾝを外部ｻｲﾄとみなす

ｻﾌﾞﾄﾞﾒｲﾝの良い使い方｡悪い使い方

使いすぎはﾈｰﾑﾊﾞﾘｭｰの低下に繋がる

3ﾌﾟﾚｽﾘﾘｰｽ配信でﾏｽｺﾐからの被ﾘﾝｸを獲得する………142

質が高いﾏｽｺﾐからのﾘﾝｸﾎﾟﾋﾟｭﾗﾘﾃｨ

効果的なﾌﾟﾚｽﾘﾘｰｽの書き方

ﾌﾟﾚｽﾘﾘｰｽで名前を認知させる

4ｓEOの視点から見たﾒｰﾙﾏｶﾞｼﾞﾝの効用………………146

もはや販促ﾒﾃﾞｨｱとして定着したﾒｰﾙﾏｶﾞｼﾞﾝ

ﾗﾝﾃﾞｨﾝｸﾞﾍﾟｰｼﾞとしてのﾊﾞｯｸﾅﾝﾊﾞｰ

引用奨励が被ﾘﾝｸを増やす

ﾒｰﾙﾏｶﾞｼﾞﾝの本分を忘れずに

5大流行のblogはｓEOとの親和性も高い……………………152

企業ｻｲﾄでも使われ出したbiogﾂｰﾙ

静的ﾍﾟｰｼﾞの生成が検索ｴﾝｼﾞﾝを引き寄せる

被ﾘﾝｸを稼げるﾄﾗｯｸﾊﾞｯｸ

ｸﾛｰﾗｰに優しいｽﾀｲﾙｼｰﾄの使用

ﾍﾟｰｼﾞﾀｲﾄﾙのﾃﾞﾌｫﾙﾄ設定に気を付ける

ｺﾗﾑSEO十ｱｸｾｼﾋﾞﾘﾃｨ゜個人blog?…………158

第6･章ﾃﾞｨ/＼ﾚｸし卜＼ﾘ･型検索ｴﾝｼﾞjﾝ対策

[ﾛﾃﾞｨﾚｸﾄﾘ型検索ｴﾝｼﾞﾝに登録するｓEO的な意味……162

Yahoo!の検索結果の1ﾍﾟｰｼﾞ目に表示されない?

やはり根強いYahoo!の人気

[2]Yahoo!の検索結果ﾍﾟｰｼﾞ･ｓERPの解剖…………………164

Yahoo!のｓERPに表示される5つの要素



Yahoo!対策はﾃﾞｨﾚｸﾄﾘ登録が基本

3ﾃﾞｨﾚｸﾄﾘへの登録方法…………………………………168

登録に必要な情報とは?
検索ｴﾝｼﾞﾝ登録代行ｻｰﾋﾞｽを利用する手もある

4Yahoo!ﾋﾞｼﾞﾈｽｴｸｽﾌﾟﾚｽを活用しよう………………172

掲載率95%の有料審査ｻｰﾋﾞｽ

5Yahoo!ﾃﾞｨﾚｸﾄﾘの掲載基準……………………………174

掲載不可になりやすい4大原因
ﾃﾞｻﾞｲﾝやｺﾝﾃﾝﾂもﾁｪｯｸされている
希望と違うｶﾃｺﾞﾘに登録される理由

[6]ﾘｽﾃｨﾝｸﾞ広告の活用法…………………………………178

検索ｴﾝｼﾞﾝとﾘｽﾃｨﾝｸﾞ広告の関係
SEOは遅効性､ﾘｽﾃｨﾝｸﾞ広告は即効性

[7]Yahoo!以外のﾃﾞｨﾚｸﾄﾘｻｰﾋﾞｽも押さえよう………180

｢初心者はYahooﾛとは限らない理由
ﾎﾟｰﾀﾙｻｲﾄを狙うならJﾘｽﾃｨﾝｸﾞとLookSmart
Google!こもﾃﾞｨﾚｸﾄﾘ型検索ｴﾝｼﾞﾝがある
ｺﾝﾃﾝﾂに自信があるならAIIAboutにも挑戦しよう
登録数が多ければいいというわけでもない

ｺﾗﾑ時代の先読みでﾘｽﾃｨﾝｸﾞ広告の効果を上げる……186

ｻﾎﾟｰﾄﾍﾟｰｼﾞのお知らせ…………………………………188

あとがき………………………………………………………189




	page1
	page2
	page3
	page4
	page5
	page6
	page7
	page8

